Diretoria

Portal da SBC é

tricampedo iBest

O Portal da SBC na internet, que hoje
ja contém mais de 120 mil paginas
e recebe 300 mil acessos mensais, acaba de
receber o prémio de melhor site na catego-
ria “iBest Regional 2005”, em uma cerimo-
nia de premiacao apresentada por Pedro Bial,
realizada na casa de espetaculos Via Funchal,
em S&o Paulo. O Coordenador Cientifico do
Portal da SBC, Washington Barbosa de Arau-
jo, informa que, apds uma acirrada disputa
com Petrobras e a Americanas.com, a SBC foi
a grande campea. O prémio é destinado aos
melhores sites entre todas as categorias e o
nivel da disputa pode ser avaliado, levando em
conta os concorrentes que vencemos nas pri-
meiras etapas da eleicao, entre eles, Varig,
Casseta & Planeta, IBGE e até a Coca-Cola.

Ja na categoria “Associagdes Profissionais”,
nosso Portal recebeu o titulo de TOP-3, junta-
mente com dois portais diferenciados, o do
SESC e o do Sebrae, tendo deixado atras, pelo
caminho, candidatos famosos, como o
Greenpeace e a Ordem dos Advogados do Bra-
sil. Eles ndo foram pareo quando a Academia
iBest comegou a analisar os critérios como
conteldo, design e navegabilidade.

O presidente da SBC, Antonio Felipe Si-
mao, lembra que é um orgulho para a enti-
dade a nova premiacao, pois confirma, mais
uma vez, o nivel do servigo publico que esta
sendo prestado a populagéo.

Ainda segundo o presidente, o total de
um milhdo de paginas acessadas a cada més
comprova que os brasileiros estao, cada vez
mais, visitando o Portal da SBC em busca de
informacdes sobre fatores de risco, vida sau-
davel e doengas do coragéo.

e/d: Marcio Paiva, Marcos Cordeiro e
Orlando Castro recebem o prémio
no Via Funchal

Conselho Fiscal analisa

contas da SBC
do exercicio de 2004

No dia 15 de abril de 2005, reuniram-
se na sede da SBC no Rio de Janeiro, os
Drs. Aristételes Comte de Alencar Filho,
Joado David de Souza Neto e Paulo Ernesto
Leaes, membros efetivos do Conselho Fis-
cal, com o Dr. César Cardoso de Oliveira
(diretor-financeiro) e Srs. Marcio Paiva (ge-
rente-geral), Eduardo Manhéaes (gerente-
adm. financeiro) e Pedro Monteiro (audi-
tor-independente), para analisar as contas
referentes ao exercicio de 2004.

Nesta oportunidade, o Dr. César Car-
doso e Sr. Marcio Paiva realizaram expo-
sicao das acoes realizadas pela SBC, em
2004, bem como o auditor independen-
te prestou os esclarecimentos necessa-
rios aos questionamentos feitos pelo Con-
selho Fiscal. Ap6s esta apresentacao, o
Conselho Fiscal, por unanimidade, deu
parecer positivo, aprovando as contas do
referido exercicio.

Novo cartao

da SBC vem

com codigo
de barras

Os sacios adimplentes da Sociedade
Brasileira de Cardiologia j& comecaram
a receber o novo cartao de identifica-
¢ao, que facilita ndo apenas todas as tran-
sacoes que o médico precise realizar jun-
to a SBC, inclusive no Congresso anual,
como também é o instrumento que ga-
rante os descontos nas compras junto as
empresas que participam do “Clube SBC
de Vantagens”.

“O novo cartdo permite uma grande
melhora na qualidade do atendimento do
associado”, afirma o presidente da SBC,
Antonio Felipe Siméao. Ele explica que a
Diretoria resolveu substituir o cartdao an-
terior porque sua fungdo era muito pe-
quena e, diante da evolucéo tecnolédgica
dos ultimos anos, tornou-se possivel ter
um cartao muito mais eficiente.

Com layout moderno, o novo cartao
contém o nome do médico, a informa-
cao se é especialista e tem validade de
um ano, sendo substituido automatica-
mente quando se aproxima o fim de sua
vigéncia. Tanto na SBC como nos locais
dos Congressos, o cartdo é “lido” com
ajuda de um equipamento infravermelho,
o qual se vale do cédigo de barras para
trazer para a tela de um monitor todo o
cadastro do médico, informando sobre o
pagamento da taxa do Congresso, da
anuidade ou situagao cadastral.

Outra grande vantagem é a logo-
marca do “Clube SBC” que fica no verso
do cartéo, permitindo a empresa parcei-
ra identificar o convénio e garantir os
descontos e ofertas a que apenas 0s
cardiologistas associados fazem jus. Com
isso, fica eliminado o sistema anterior,
pelo qual havia necessidade de emitir
um cupom de desconto para conseguir
as vantagens contratuais.
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